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RESUMO FAKE NEWS E CAMPANHAS DE VACINACAO:

DISCURSOS MOVEIS, CAMBALEANTES E O TRATAMENTO
DA QUESTAO NO CENARIO ESCOLAR
Francisco Renato Lima (UFPI)

Em um momento da historia social do nosso pais, marcado por
crises que abalam diretamente a educacao, torna-se cada vez mais
urgente, o papel da escola: intervir diante de situacdes marcadas
pelo medo, pela ignoréancia, pelo desrespeito, pela intolerancia,
pelo preconceito e pela alienacdo, em que o fascismo e o elogio a
polémica tornaram-se modelos apreciados e moeda de circulagdo
social. Nesse cenario, uma forca motriz da catastrofe tem sido

as noticias falsas — fake news —, com alto poder persuasivo, de
controle, influéncia e manipulacéo social, infringindo regras e
convengdes que harmonizam as relagdes sociais. Elas proliferam-
se em movimentos ciclicos: as inverdades semeadas, nascem e
frutificam a desconfianca nos meios de comunicacao. Repetidas
insistentemente pela midia social, passam, através da forca do
discurso, a assumir um estatuto de verdade, que se entranha

nas estruturas das relagGes de poder e saber, estabelecidas
socialmente (FOUCAULT, 2007). Nesse sentido, este estudo discute
acerca do impacto das fake news em campanhas de vacinacado
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propostas pelo Ministério da Saude, com foco no papel interventivo
a ser assumido pela escola diante da questdo. Segundo o Ministério
da Saude, em 2017, atingiu-se apenas 83% da cobertura vacinal,
evidenciando que mais de 800 mil criancas estao vulneraveis a
infeccdes, como: sarampo, caxumba e rubeola. Em grande parte,
essa ndo adesdo deve-se ao “movimento antivacinacdo”, que tem
seu maior espago de voz, na Internet, esfera de circulagcdo de
informacdes, que se apresenta como terreno feértil para o plantio

e a disseminacao das fake news. Assim, o problema motivador
desta proposta foi o fato de professores de um Centro de Ensino
de Tempo Integral (CETI), localizado no municipio de Teresina

(PI), perceberem que os estudantes e seus familiares, estavam
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deixando de tomar as vacinas, colocando em risco suas vidas e

a de toda a comunidade em que estavam inseridos, devido as
informacdes falsas nas redes sociais. Face a iminente tragédia, a
equipe escolar, desenvolveu um Projeto de Intervencdo Pedagogica
(PIPed), por meio de uma pesquisa-acado (THIOLLENT, 2005), com

o objetivo de mobilizar a comunidade escolar a respeito de seus
efeitos negativos a saude e a educacado. O publico-alvo foram
alunos (grupo primario) e familiares (grupo secundario). A coleta
de dados foi realizada por meio de entrevistas e questionarios,
além da observacéo participante no contexto. As acdes partiram
de um carater interdisciplinar, intersetorial e do dialogo entre

0s saberes dos diversos componentes curriculares da Educacéo
Basica, na organizacdo de estratégias de ensino e aprendizagem,
conforme a area do conhecimento. Neste estudo, esses resultados
sdao apresentados a partir de uma abordagem qualitativa, com

o proposito descritivo-exploratorio do tema. Os resultados
alcancados apontaram para: a) uma possivel tomada de consciéncia
pelos sujeitos envolvidos, acerca das consequéncias negativas

de ndo tomar a vacina; b) a producao coletiva de conhecimentos
interdisciplinares, pois os diversos componentes curriculares
tiveram a oportunidade de mostrar, na pratica, para o aluno, como
sua aprendizagem é pensada numa perspectiva integrada; e c)

a resolucdo de um problema social, pois os alunos e familiares,
conscientes do problema, poderédo fazer adesdo as campanhas

de vacinacéo e, além disso, serdo divulgadores de mensagens
educativas e de conscientizacao. Conclui-se entao, reiterando-
se a necessidade de investimento politico e pedagogico no
desenvolvimento de propostas dessa natureza, que precisam
continuamente serem revistas e aperfeicoadas, no sentido de
sensibilizar a comunidade, como uma alternativa viavel para

a desestabilizagdo de discursos moveis, cambaleantes que

ecoam socialmente e comprometem o processo de ensino e
aprendizagem escolar e, sobretudo, a garantia dos direitos sociais
e a dignidade humana.
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SEMIOTICA DA DESNOTICIA: PRODUCAO E CIRCULACAO
DE NOTICIAS HUMORISTICAS

Karina Rocha Campos (UNESP — Araraquara)

Jean Cristtus Portela (UNESP — Araraquara)

O presente trabalho tem como objetivo apresentar o modo de
funcionamento de uma pratica discursiva que, na ultima década,
algou-se a popularidade no Brasil: a pratica desnoticiosa. As
chamadas desnoticias séo textos humoristicos que procuram
parodiar o género jornalistico, produzindo assim noticias falsas
que satirizam situac8es cotidianas, figuras publicas e o contexto
sociopolitico brasileiro e internacional. Para a compreensédo do
fendmeno, foram estudados dois portais desnoticiosos de sucesso
em atividade desde 2009: o site Sensacionalista e o blog The Piaui
Herald. A producéo de ambos se diferencia em ritmo, quantidade,
filiagdo e publico-alvo, o que nos motivou a escolhé-los enquanto
objetos de estudo. A luz dos postulados tedricos e metodoldgicos
da semidtica de linha francesa, o trabalho buscou na fortuna
critica de A. J. Greimas (1966, 1979, 1993, 2014), José Luiz Fiorin
(1996, 2005), Diana Luz Pessoa de Barros (2002, 2005), Jacques
Fontanille (1987, 1999, 2008, 2015), Jean Cristtus Portela (2008,
2017) e Matheus Nogueira Schwartzmann (2009, 2017) meios de
compreender: 1. como a desnoticia se constitui enquanto género, 2.
quais sao as principais estratégias de composi¢céo de seus textos,

«

3. como a “verdade” é construida no interior dos enunciados
desnoticiosos, 4. como a organizacdo de elementos formais das
homepages tem influéncia no processo de significagéo, 5. qual € o
papel dos procedimentos de incorporacdo do ja-dito na leitura das
desnoticias e 6. quais as grandezas discursivas mais recorrentes
nos textos desnoticiosos. Assim, pode-se apreender semelhancas
e divergéncias na composicao de ambos veiculos estudados,
inclusive no que se refere ao estilo das inteligéncias enunciativas
responsaveis por cada um deles. O que se observou foi que site

e blog se aproximam do modo de composicdo de um portal de
noticias comum e uma revista especializada, respectivamente;
enquanto o Sensacionalista escreve abundantemente tanto sobre
assuntos tipicos do cotidiano quanto sobre a esfera sociopolitica,
o blog The Piaui Herald compde poucos textos por més valorizando
a ultima tematica quase que exclusivamente. Por conta disso, o
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estatuto genérico de ambos veiculos se diferencia sutilmente,

uma vez que o site faz circular valores difusos e o blog, valores
exclusivos. Isso se prova também na andlise detida dos textos de
cada um dos veiculos, pois se observa que as desnoticias do site
Sensacionalista evocam horizontes referenciais menos complexos
e langam mao de temas, figuras e percursos narrativos com
investimento semantico reduzido, o que resulta num texto mais
generico e acessivel, revelando o tipo de enunciatario projetado
pelos enunciadores. No entanto, observou-se a recorréncia de
grandezas discursivas que permitem vislumbrar o posicionamento
e a tomada de posicao de tais enunciadores frente aos assuntos
tratados, muitas vezes carregadas de criticas. O blog The Piaui
Herald, por sua vez, frequentemente sobrepde horizontes
referenciais que exigem mais de seu enunciatario, explorando
nichos especificos da politica brasileira e os aliando a outros
aparentemente ndo relacionados; além disso, trabalha com

temas, figuras e percursos narrativos intensamente revestidos
semanticamente, o que produz um texto mais minucioso e refinado
em termos de referéncia. Ao contrario do site, os enunciadores
ndo abrem brechas que permitem conhecer seus posicionamentos
diretamente. Assim, podde-se delinear que o modo de desnoticiar
do blog The Piaui Herald aproxima-se de um pastiche narrativo de
carater alegorico, ja que cria ilusdes referenciais tdo completas
quanto absurdas em suas desnoticias, que tém um tom mais jocoso
do que de denuncia; o modo de desnoticiar do site Sensacionalista,
por sua vez, adota um tom mais denunciador na exploracdo do
nonsense inerente as suas desnoticias.

O VALOR DE VERDADE COMO ATO RESPONSAVEL E RESPONSIVO
- AS AGENCIAS DE CHECAGEM DE NOTICIAS
Assuncao Aparecida Laia Cristovao (UNIFRAN)

Esta proposta de comunicagdo busca analisar alguns pressupostos
das agéncias e plataformas especializadas em checagem de fake
news, um nicho para o jornalismo atual que se torna a cada dia
mais relevante, principalmente neste cenario em que, por conta das
dificuldades imensas enfrentadas pelos veiculos de comunicagado
apos a disseminagdo da internet, a checagem dos fatos se torna

apoio realizacao

S o o) OI=CLE® ABRALIN

UNICAMP




Z
/
/
/
/
/
/
/
s
/
/
s
/
/
/
/
”
Z
/

ABRALIN
EM CENA

CAMPINAS - SP

em-cena-14.abralin.org

fake news
e linguagem

cada vez mais ausente no dia a dia das redag¢des. O objetivo sera
mostrar o quanto a palavra verdade, para o jornalismo, continua
sendo uma crenca que pode ser alcancada, em vez de uma quimera,
uma utopia a ser perseguida sem a ilusdo de ser concretizada.
Sera utilizado como suporte teorico o livro Para uma Filosofia do
Ato Responsavel, de Mikhail Bakhtin, um texto do inicio dos anos
1920, e como coérpus principal as categorias de classificagcéo de
noticias da agéncia Lupa, ligada ao jornal Folha de S. Paulo. Apesar
de terem surgido tardiamente em relagcdo aos Estados Unidos, que
teve sua primeira plataforma de checagem na década de 90 do
seculo passado, séo diversas agéncias hoje no Brasil, entre elas a
Fato ou Fake, do grupo Globo; o Comprova, que reune jornalistas
de 24 veiculos de comunicagdo, como Exame, Folha de S. Paulo,
Nexo, Nova Escola, Estadao, Uol e Veja; a Agéncia Publica — Truco,
agéncia sem fins lucrativos formada por mulheres em 2011; . a

Aos fatos, ligada a Rede Internacional de Verificacéo de Fatos

e contratada pelo Facebook; a Fake Check — Detector de Fake
News, uma plataforma criada por pesquisadores da UFSCar e da
USP que, ao contrario de outras agéncias, usa tecnologia para
analisar as caracteristicas da escrita e apontar se uma noticia e
verdadeira ou nao; a Boatos, uma das mais conhecidas, que possui
um site criado pelo jornalista Edgard Matsuki em 2013; e a pioneira
agéncia Lupa, criada em 2015, que usa, para classificar as noticias,

» o« » o« » o«

as etiquetas “falso”, “contraditorio”, “verdadeiro”, “ainda é cedo

» » o« »

para dizer”, “exagerado”, “subestimado”, insustentavel”, “verdadeiro,

”»

mas...” e “de olho”. Para Bakhtin, em Para uma filosofia do ato
responsavel, “a ética material procura encontrar e fundar normas
conteudisticas morais especificas, normas as vezes de validade
universal, as vezes primordialmente relativas, mas em qualquer caso
gerais, aplicaveis a todos” (BAHTIN, 2010, p. 71-72). Acontece que,
para o filosofo russo, ndo existem normas especificamente éticas.
Diz ele que cada norma encontra o seu fundamento especifico

na sua validagéo pela disciplina cientifica correspondente, e cita

a logica, a estética, a biologia, a medicina, ou qualquer uma das
ciéncias sociais, certamente podendo-se incluir aqui o jornalismo.
Na maior parte dos casos, entretanto, para Bakhtin, essas normas
éticas representam um conglomerado ndo articulado de diversos
principios e valoragdes. Por ser desta forma, o filosofo diz ser
necessaria alguma coisa que tenha origem em cada sujeito, que é
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precisamente a orientacéo do dever moral de cada consciéncia.
Assim, Bakhtin propde uma articulacdo, uma arquitetonica do mundo
real como algo vivido, Unico, que ndo pode ser universalmente
valido nem mesmo para a ciéncia, mas que pode ser incorporado

na individualidade do ser, no ato-evento, irreproduzivel. E o que ele
chama de ato responsavel, no sentido mesmo de responsabilidade,
mas que também pode ser traduzido por responsivo, uma vez que,
em russo, a palavra para responsavel se assemelha a responsivo,
segundo nos informa Augusto Ponzio, no prefacio da edi¢céo de Para
uma filosofia do ato responsavel publicada pela editora Pedro &
Jodo. E a partir do conceito de ato responsavel e responsivo que a
analise desta comunicagdo estara amparada.

FAKE NEWS, VACINA E OS TIPOS DE DESINFORMAQAO
Cesar Augusto Gomes (UNICAMP)

O objetivo central desta apresentacado € observar textos

que circularam entre 2016 e 2018, nas Redes Sociais Digitais,
relacionados a questdo das vacinas e, por conseguinte, da saude
publica, que foram checados e publicados pelo site Boatos.org.

Usa como metodologia os Sete Tipos de Desinformacao, descritos
pela pesquisadora Claire Wardle (2017) para o fim de classificar
tais informacdes e entender seu processo de disseminacdo. Apesar
das intensas campanhas de divulgacao na midia, as autoridades

de Saude nao estdo conseguindo cumprir as metas de vacinacéo,
informa o jornal Correio Brasiliense: “As vacinas que protegem
contra o sarampo tiveram queda. A triplice viral passou de 96%

de cobertura da populagdo em 2015, para 83,87% no ano passado”
(2017). Essa queda na imunizagcao pode estar sendo impulsionada
pela onda de disseminacao de conteudos ndo factuais relacionados,
principalmente, as vacinas, cujo resultado pode vir a ser a volta

de doencas ja erradicadas como o Sarampo (2016) e a Poliomielite
(1990). As Tecnologias de Informacao e Comunicacao (TIC) que
caracterizam a Cultura Digital trouxeram um novo tempo. Pierre
Lévy (2013) destaca a Revolugao Virtual como sendo a 4. Revolugéo
da Comunicagao Humana. Para o filésofo e socidlogo francés, o
momento e revolucionario porque pela primeira vez toda a memoria
da humanidade esta reunida virtualmente e todos os elementos
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dessa memodria podem ser interconectados e acessados de
qualquer lugar. Além disso, ndo somos mais espectadores passivos
desse processo, pois, as Redes Sociais Digitais (RSD) ddo as pessoas
a possibilidade de, ndo apenas, terem acesso a tal conteudo, mas
também, de produzirem, publicarem e serem lidas por milhares de
pessoas. No entanto, se antes da Cultura Digital, quando as noticias
eram elaboradas por jornalistas vinculados a diferentes midias,

com seus erros e acertos, ja havia a possibilidade de manipulacao,
hoje, com a producado de informacéo e sua circulacao feitas por
qualquer um nas RSD isso se tornou quase incontrolavel. Fake News
foi a Palavra do Ano de 2017 para o Dicionario Collins. A escolha da
mesma sucedeu post-truth (pos-verdade), Palavra do Ano em 2016,
pelo Dicionario Oxford. As fake news, definidas pelo Collins como
informacdes falsas, muitas vezes sensacionalistas, divulgadas sob

o disfarce de noticias, seriam disseminadoras e legitimadoras de
pos-verdades, definidas pelo Oxford como circunstancias nas quais
os fatos objetivos sdo menos influentes na formacgao da opiniao
publica do que apelos a emocdo e as crencgas pessoais. Diante desse
cenario, iniciativas ao redor do mundo buscam solug¢des, criando
multiplas propostas e estrategias para identificar tais producdes.
Uma delas € o Projeto Credibilidade, capitulo brasileiro do The
Trust Project, de cuja iniciativa nasceu o Manual da Credibilidade
Jornalistica do qual extraimos, para esta analise, os Sete Tipos de
Desinformacé&o. Entre os motivos para essa disseminagao estédo:

(a) no caso dos sites, sabe-se que ganham dinheiro com cliques

em mateérias e que as Fake News, segundo estudo do Instituto de
Tecnologia de Masachussetts (MIT, na sigla em inglés), tém 70%
mais chances de viralizar do que as noticias factuais, pois em sua
esséncia sao mais sensacionalistas, polémicas e mexem com a
curiosidade das pessoas; (b) a partir da Teoria dos Lacos Sociais,
conexdes estabelecidas entre atores sociais, que se formam através
de interacdes e que podem ser classificados em fortes ou fracos,
Granovetter (1973) argumenta que os “Lacos Fracos” expdem os
individuos as inovagdes, porém, para abraca-la dependem do aval
de suas relacdes de "Lacos Fortes”. Isso talvez explique o fato de
que parte dos textos que circulam com informacdes ndo factuais
aparecam com um tom de intimidade e proximidade, pois, quanto
mais proximos parecerem de alguem, maior € a chance de o
interlocutor acreditar na veracidade da historia.
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CIDADANIA DIGITAL E FAKE NEWS: REFLEXOES SOBRE CURSO
ONLINE PARA EDUCADORES

Rafaely Carolina da Cruz (Portal TEC Sala de Aula)

Paula Rodrigues Furtado (Portal TEC Sala de Aula)

A partir do constante avango tecnoldgico que configura o

século XXI, as modalidades de comunicagédo sofreram mudancgas
significativas e os ambientes virtuais conectados a internet

vém ganhando espaco nas interagcdes sociais. Temos um cenario
complexo em que o digital em rede oferece caminhos para certa
democratizacdo dos meios de comunicagao, mas também propicia
consideravel facilitacao da producao e circulacéo de informacdes
falsas. Este cenario demanda do usuario ndo somente novas
habilidades para navegar no ambiente digital mas tambem novas
habilidades de linguagem inerentes ao digital que lhe permitem

ter participagao ativa como cidaddo. Diante dessa perspectiva,
desenvolvemos o curso online “Cidadania digital e leitura critica:
como analisar informacdes falsas” com o objetivo de oferecer a
educadores e estudantes da area de educagcdo um espaco virtual
para reflexdes sobre a relagdo entre os estudos da linguagem e as
perigosas “fake news”. O curso esta disponivel no site do Portal TEC
Sala de Aula desde 2018 e ja foram ofertadas 5 turmas atendendo
por volta de 250 alunos. Dentre as turmas, destacamos a parceria
com um professor da UFPE que utilizou o curso em sua disciplina
e a oferta pela modalidade de extensdo pelo IFSP. Para elaborar

o material do curso, pesquisamos subsidios teoricos e praticos
sobre o fendmeno das fake news que ajudassem a desenvolver no
publico habilidades de como lidar com o ecossistema digital da
desinformagdo. A ementa do curso € composta por 14 aulas que
vao desde o aspecto histérico das informacdes falsas, passando por
ferramentas de checagem até a reflexdo sobre as consequéncias
da disseminacdo de informagdes ndo checadas. Ele € oferecido na
modalidade 100% a distancia e em seu percurso de estudos explora
praticas de aprendizagem reflexiva e automonitorada, através de
sequéncias didaticas online na plataforma de aprendizagem virtual.
Alem disso, por meio do uso de linguagem dialégica e dos espagos
de debates no proprio ambiente virtual, o curso fomenta formas
coletivas de construcdo de conhecimentos, através da proposta
de atividades que demandam discussdes online. E a partir destas
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discussoes realizadas por educadores que foi possivel constatar

0 qudo importante € esta tematica, pois muitos revelaram que o
ambiente escolar ainda carece de atencédo sobre os novos meios de
interagcdo que sua comunidade participa. Nesse sentido, o presente
resumo pretende abordar a questao das informagdes falsas no

meio educacional, buscando uma reflexdo sobre as habilidades de
leitura que necessitam ser trabalhadas na escola, entre alunos

e professores para que o ecossistema da desinformacégo seja
combatido. Assim, a proposta do trabalho é apresentar o material
didatico e o desenho instrucional desenvolvido para o curso
“Cidadania digital e leitura critica: como analisar informagdes falsas”,
problematizando os comentarios dos cursistas (professores e alunos
de licenciatura) acerca da tematica das fake news.

DESNOTICIAS E FAKE NEWS: DIALOGOS EM TORNO DOS USOS
(E ABUSOS) DA CENOGRAFIA JORNALISTICA
Filipo Figueira (UNICAMP)

Esta comunicacao busca discutir a relacdo entre duas formas

de “imitacéo” do discurso jornalistico: as desnoticias (ou noticias
satiricas) e as fake news. Por um lado, a desnoticia € um género
discursivo que emprega a estrutura da noticia fatual tradicional,
mas, ao contrario de dizer “a verdade”, produz uma narrativa
humoristica, parodiando o discurso jornalistico. Por outro lado,

as fake news podem ser compreendidas também com um género
discursivo (por mais que seja pouco estabilizado em estrutura),

que emprega elementos das noticias fatuais para, ao invés de
noticiar “fatos”, construir e espalhar boatos (isto €, mentiras), de
cunho recorrentemente politico. Ambos os géneros, portanto, se
espelham no discurso jornalistico para se construirem, ao mesmo
tempo que produzem efeitos completamente distintos: um provoca
o riso, o outro, a desinformacé&o. Duas questdes se colocam: qual

a brecha presente no campo jornalistico, tédo afeito aos fatos e

a verdade, que permite sua completa subversao para fins éticos
tédo diferentes dos seus? Por consequéncia, como os dois géneros
exploram essa brecha para se enunciar? A hipotese que pretende-
se trabalhar aqui € a de que o campo social jornalistico (BOURDIEU,
2007), em sua dimenséao discursiva (MAINGUENEAU, 2008), ao fiar
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seu valor de “verdade dos fatos” no registro linguistico (de ordem
genérica, mas tambem sintatico-semantico), institui a possibilidade
de enunciacdo desses géneros. O campo jornalistico funda-se pelo
rompimento com um discurso engajado: a mudanga de um regime
discursivo pautado pela agenda politica (como o discurso publicista)
para um pautado pela competicdo econdmica € acontecimento

que marca a fundacdo do campo jornalistico (CHALABY, 1998). E
nesse rompimento que o discurso jornalistico institui como valor
ético central de sua pratica a “norma da objetividade” (que engloba
outros valores, como neutralidade, equilibrio, honestidade etc.)

Essa mudanca trouxe consigo uma mudanga simbodlica significativa
na producao discursiva e textual da imprensa, um novo modo

de escrever que — embasado pela norma da objetividade — n&o

€ contingente, mas, ao contrario, uma necessidade: € o que o
diferencia dentre o restante do macrocosmos social. O que se
pretende expor nesta comunicagdo, portanto, € que, delegando a
constituicdo de sua cenografia (isto €, 0 modo como constroi sua
legitimidade frente aos leitores) ao controle registro linguistico-
discursivo, o discurso jornalistico abre espaco para outros usos
cenograficos, de variadas matizes éticas, que se pautam pela
memoria de sua legitimidade. As desnoticias, de seu lado, empregam
a cenografia jornalistica — como a estrutura piramidal, a construcéao
paratextual — para subverté-la, enunciando-se em uma reencenagao
parodica dos valores da objetividade mostrando precisamente que
ela é “falha”. As fake news, por sua vez, empregam a cenografia
jornalistica — novamente os elementos paratextuais, mas tambem

a indicacao de fonte, a escrita “neutra”, por vezes a estrutura
piramidal etc. —, explorando a artificialidade da norma de
objetividade, como forma de dar cor de verdade as mentiras que
veiculam, legitimando sua enunciacéao.
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